TÍTULO DA EDIÇÃO

EN: Search Engine Optimization
BR: Search Engine Optimization
ARTIGO 1 (Elkayam):

EN: How to Gain from Multilingual SEO
Professional consultant Orad Elkayam describes the basics of SEO and reveals the advantages a localized website can offer your business.
OLHO: If a website is not among the first twenty listed, it may as well not even exist.
BR: Como lucrar com SEO multilíngüe
O consultor profissional Orad Elkayam descreve os elementos básicos de SEO e detalha as vantagens que um site localizado pode trazer para seu negócio.
OLHO: Se um site não estiver entre os vinte primeiros, é como se não existisse.
ARTIGO 2 (Daoust):

EN: The Google Conspiracy Theory
Are webmasters getting paranoid or is the largest search engine indeed brewing an evil plot against the industry? See how Mark Daoust responds to such accusations.
OLHO: The theory that Google's organic and paid listings are linked is not new. 
BR: O Google e a teoria da conspiração
Os webmasters estão ficando paranóicos ou o maior mecanismo de busca tem mesmo um plano maléfico contra o setor? Veja a reação de Mark Daoust a essas acusações.
OLHO: Não é nova a teoria que listas orgânicas e pagas do Google estão vinculadas. 
ARTIGO 3 (Harris):

EN: Search Engine Marketing in Multiple Languages
Ian Harris explains how search engine optimization strategies can benefit from the services of translation and localization providers.
OLHO: The worst ad text is that which generates clicks but not sales.
BR: Marketing de otimização em buscadores em vários idiomas
Ian Harris explica como as estratégias de otimização para mecanismos de busca podem se beneficiar dos serviços de fornecedores de tradução e localização.
OLHO: O pior texto publicitário é o que gera cliques, mas não gera vendas. 
